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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国互联网视听节目服务市场竞争格局与投资机会研究报告

》介绍了互联网视听节目服务行业相关概述、中国互联网视听节目服务产业运行环境、分析

了中国互联网视听节目服务行业的现状、中国互联网视听节目服务行业竞争格局、对中国互

联网视听节目服务行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网视听节目服务产业发展前景

与投资预测。您若想对互联网视听节目服务产业有个系统的了解或者想投资互联网视听节目

服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

2018年网络视听行业规模达2016.8亿元，同比增长39.1%，其中在线视频市场规模为1249.5亿元

，同比增长31.2%。网络视听营收模式正大幅由广告等后向收入转为付费等前向收入，付费收

入逐年增长。2018年全网共上线3134部网络视听节目，其中会员付费内容超过1853部，占总内

容的近60%。2018年，爱奇艺会员服务收入已超过广告收入，达到106亿元，同比增长72%。

内容成为了在线视频行业竞争的焦点，不少平台高价购买版权，扩展精品头部内容，以此来

提升用户的活跃度。 

互联网视听节目的受众持续增长，付费用户大幅增长：截至2018年12月，中国网络视频用户

规模达6.12亿，同比增加3309万，增幅5.7%，占网民整体的73.9%；手机网络视频用户规模

达5.9亿元，同比增加4101万，占手机网民的72.2%。2018年，我国在线视频付费会员规模超2.3

亿。近三年复合增长率达119%，远高于中国网民规模近三年6.28%的复合增长率；网络视频付

费用户比例达53%，同比增长23.8%。2018年，腾讯视频会员规模达8900万人，同比增长58%；

爱奇艺会员规模达8740万人，同比增长72%。 

目前在线视频市场上已经形成了爱奇艺、腾讯视频、优酷视频为第一梯队的阵容，并且优势

明显。2018年12月份，爱奇艺月活跃设备数高达5.41亿，腾讯视频紧随其后，也达到5.32亿。

而曾经的在线视频龙头平台优酷土豆在被阿里收购后，由于在版权投入方面的缩减，市场份

额明显减少，月活跃设备数为3.72亿。 
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